
上海晨光文具股份有限公司 

2023年4月投资者关系活动记录表 

证券简称：晨光股份 证券代码：603899 

投资者关系活动类别 

√特定对象调研  □分析师会议  □媒体采访 

□业绩说明会    □新闻发布会  □路演活动 

□现场参观      □其他（ ） 

参与单位名称 申万宏源、中信证券、中金公司、浙商证券、招商证券等26家机构 

时间 2023年4月27日 

地点 电话会议 

公司接待人员姓名 董事会秘书白凯 

投资者关系活动主要

内容介绍 

 

【公司介绍】 

2023 年一季度公司实现营业收入 48.8 亿元，同比增长 15%，

实现归母净利润 3.3亿元，同比增长 21%，实现扣非后归母净利润

2.9 亿元，同比增长 15%。分业务看，传统核心业务同比增长 7%，

其中晨光科技实现营业收入 1.8亿元，同比增长 57%。新业务科力

普实现营业收入 26亿元，同比增长 23%。九木杂物社实现营业收入

2.7 亿元，同比增长 14%。截至 2023年 3月底，九木杂物社在全国

拥有 504家门店，较年初新增 15家。 

 

【问答环节】 

1、传统核心业务一季度恢复情况和驱动力  

答：传统核心业务在 1-2月还是有一定的疫情影响和干扰的，

3月中旬以后有比较明显的恢复。传统核心业务一是从品类角度，

发挥产品优势，精准开发，减量提质，找到新的突破点和增长点。

二是从市场角度，在保持国内市场竞争优势的同时，积极推动海外

市场拓展，包括东南亚和非洲。 

 

2、晨光科技一季度增速较快的原因 

答：公司持续推进线上提升战略，线上各主要平台有布局，一

些新兴平台的增长比较快，原有的一些大的平台的效率也在提升。

既提升线上的占比，也对线上运营质量有提升。 



 

3、一季度精品文创的表现如何 

答：精品文创通过几年的探索，逐步形成了前中后台，从信息

反馈到需求以及产品开发整个闭环的探索，一季度在恢复中。目前

全国的部分终端，以及未来杂物社的门店，能够做出对市场需求的

快速反应，使得我们产品开发更加精准。 

 

4、九木杂物社各方面能力的提升和开店计划 

答：九木杂物社的门店运营能力、线上运营能力以及会员的运

营和管理能力，在 2022 年都得到了提升。今年随着商场客流的恢

复，上述能力建设持续推进。从开店计划来说，今年继续保持 100

家以上的新开店计划。 

 

5、科力普保持稳定增长的驱动力 

答：科力普的持续增长主要有以下驱动力：客户的拓展，即原

有客户的深挖和新客户的拓展；四大业务场景的持续拓展；后平台

竞争能力的持续提升。 

 

6、科力普毛利率下降的原因 

答：科力普的毛利率下滑主要是业务结构的占比问题导致，是

因为属地供应商的占比增加了。随着业务场景的不断拓展，有一些

客户比较偏远，比如说油田、石化等等，我们找到属地供应商来跟

我们一起配合，满足客户的即时交付，所以主要是属地供应商的占

比提高了，导致毛利率下降。但是总体的投入和成本是下降的。总

体来讲，科力普的发展是健康和稳健的。 

 

7、如何看待渠道数量和结构的变化 

答：随着人口和出生率的变化，国内文具市场的增长驱动力主

要已不依赖销售数量的增长。我们在制定 2021~2025 战略的时候，

更加注重渠道的质量和效率，公司向品牌零售服务商转变。在多层

级经销为主体的基础上，有更多的直达 D2C。推进数字化赋能。公

司正积极推进渠道转型，聚焦重点终端，头部大店的经营质量更高，

对所在区域有明显拉动效应。 

 

【会议总结】 

感谢各位投资者的支持。从中长期来看，公司传统核心业务继续巩固核

心优势，新业务科力普和九木杂物社持续壮大，国际市场拓展加大力度，我

们对晨光的中长期发展充满信心。 

 


